	KARTA PRZEDMIOTU

	ROK  AKADEMICKI
	2023/24

	CYKL  KSZTAŁCENIA
	2023/24-2025/26

	Kod przedmiotu
	BM_ZARZ

	Nazwa przedmiotu
	w języku polskim
	Badania marketingowe

	
	w języku angielskim
	Marketing research

	USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIÓW

	Kierunek studiów
	Zarządzanie

	Forma studiów
	stacjonarne

	Poziom studiów
	studia I stopnia licencjackie

	Profil studiów
	praktyczny

	Specjalność
	Wszystkie specjalności

	Jednostka prowadząca przedmiot
	Wydział Nauk Społecznych

	Osoba odpowiedzialna za przedmiot- koordynator przedmiotu
	Imię i nazwisko
	Kontakt

	
	Mgr Piotr Śladowski
	p.sladowski@mazowiecka.edu.pl


	Termin i miejsce odbywania zajęć
	Forma zajęć
	Miejsce realizacji 
	Termin realizacji

	
	Ćwiczenia


	Zajęcia w pomieszczeniu dydaktycznym Wydziału Nauk Społecznych
	Semestr letni

	OGÓLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

	Status przedmiotu/przynależność do modułu
	Przedmiot obowiązkowy/grupa przedmiotów podstawowych

	Język wykładowy
	Polski

	Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	II

	Wymagania wstępne
	Znajomość dotychczas poznanych przedmiotów na studiach z kierunku Zarządzania 

	FORMY, SPOSOBY I METODY PROWADZENIA ZAJĘĆ

	Formy zajęć
	Wykład
	ćwiczenia
	lektorat
	konwersatorium
	seminarium 

	
	rok
	Semestr
	r
	s
	r
	s
	r
	s
	r
	s

	Liczba godzin
	
	
	30
	30
	
	
	
	
	
	

	Sposób realizacji zajęć
	ćwiczenia – przedstawienie treści teoretycznych (prezentacja ppt + dyskusja)

	Sposób zaliczenia zajęć
	ćwiczenia - Zrobienie prezentacji i zaprezentowanie uzyskanych wyników 

	Metody dydaktyczne
	Prezentacja ppt, dyskusja, grupowe rozwiązywanie problemów

	Przedmioty powiązane/moduł 
	Przedmiot z grupy podstawowych dla obydwu specjalności.

	Wykaz literatury
	Pod-stawowa
	Badania marketingowe. Metody, techniki i obszary aplikacji na współczesnym rynku, pod red. Mazurek-Łopacińska K., Warszawa 2016.

Sagan A., Metodologia badań ekonomicznych, Kraków 2016.

Badania marketingowe, pod red. D. Maison, A. Noga-Bogomilski, GWP, Gdańsk 2007.

Kaczmarek M., Olejnik I. , Springer A., Badania jakościowe - metody i zastosowania, CeDeWu, Warszawa 2013.

Glinka B., Czakon W., Podstawy badań jakościowych, PWE, Warszawa 2021.



	
	Uzupełniająca
	Fieldwork jest sztuką, pod red. P.B. Sztabińskiego, Z. Sawińskiego, F. Sztabińskiego, Wydawnictwo Instytutu Filozofii i Socjologii PAN, Warszawa 2005.

Kaczmarczyk S., Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2014

Maison D., Jakościowe metody badań marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.

Rószkiewicz M., Metody ilościowe w badaniach marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.



	CELE, TREŚCI I EFEKTY UCZENIA SIĘ

	Cele przedmiotu (ogólne, szczegółowe)

	Przedstawienie roli, funkcji, zasad i metod prowadzenia badań marketingowych; charakterystyka wybranych narzędzi badawczych (wraz z praktycznym zapoznaniem z nimi) oraz przedstawienie sposobów wykorzystania wyników badań w działalności marketingowej organizacji.

	Treści programowe

	Efekty uczenia się (kody)
	Forma zajęć


	Temat
	Liczba godzin

	W_1, W_2, 

U_1, U_2, 
K_1, K_2


	ćwiczenia


	1.Istota i rodzaje badań marketingowych. 2.Proces badawczy. 
3.Planowanie badania marketingowego. 4.Badania marketingowe wtórne i pierwotne.
5.Metody ankietowe. Metody jakościowe. Metody obserwacyjne. Metody eksperymentalne. 
6.Dobór prób w badaniach marketingowych. 
7.Badania marketingowe w wybranych obszarach zastosowań. 
8.Etyka realizacji badań marketingowych.
9. Podsumowanie i ocena projektów.
	2

2

3

3

8

3

3

2

4

	Efekty uczenia się

	kod

Student, który zaliczył przedmiot

Odniesienie do efektów uczenia się
w zakresie WIEDZY

dla kierunku

W_1

Posiada zaawansowaną wiedzę z zakresu zarządzania, marketingu, ekonomii oraz dyscyplin komplementarnych.

K1P_W01

W_2

Posiada zaawansowaną wiedzę z zakresu informatyki i systemów informatycznych wspomagających proces zarządzania w organizacji.
K1P_W05

w zakresie UMIEJĘTNOŚCI

U_1

Interpretuje mechanizmy funkcjonowania gospodarki oraz typowe problemy z zakresu zarządzania i marketingu
K1P_U02
U_2

Posiada umiejętność opisywania, interpretowania i analizowania zjawisk, procesów ekonomicznych i społecznych dotyczących systemów i podmiotów gospodarczych
K1P_U05
w zakresie KOMPETENCJI

K_1

Prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy, zagrożenia i bariery związane z zarządzaniem organizacjami
K1P_K05
K_2

Ma świadomość ważności aspektów społecznych, ekonomicznych i finansowych związanych z procesem zarządzania organizacjami
K1P_K06


	 Metody oceny



	.

	Efekty uczenia się (kody)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Projekt
	Kolokwium
	Sprawozdanie
	Referat/

prezentacja
	Inne

	W_1, W_2, U_1, U_2, 
K_1, K_2


	
	
	
	
	
	W_1, W_2,

U_1, U_2, 
K_1, K_2


	

	Punkty  ECTS

	Forma aktywności
	Obciążenie studenta 

	
	Liczba godzin
	Liczba punktów ECTS

	Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym: 

	wykłady
	
	

	konwersatoria
	
	

	Ćwiczenia 
	30
	1,2

	Konsultacje przedmiotowe w ramach wykładów
	
	

	Konsultacje przedmiotowe w ramach konwersatorium/ćwiczeń
	15
	0,6

	Łącznie godzin/punktów ECTS wynikających z zajęć kontaktowych z nauczycielem akademickim
	45
	1,8

	Godziny bez udziału nauczyciela akademickiego wynikające z nakładu pracy studenta, w tym:

	Przygotowanie się do egzaminu  + zdawanie egzaminu
	
	

	Przygotowanie się do kolokwium zaliczeniowego
	
	

	Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury w ramach wykładów
	
	

	Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury w ramach konwersatorium/ćwiczeń
	15
	0,6

	Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 
	15
	0,6

	Łącznie godzin/punktów ECTS wynikających z samodzielnej pracy studenta
	30
	1,2

	Sumaryczna liczba godzin/punktów ECTS dla przedmiotu wynikająca z całego nakładu pracy studenta 
	75
	3

	Odsetek godzin/punktów ECTS wynikających z zajęć kontaktowych z nauczycielem akademickim
	60%
	60%

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


